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广东医科大学顺德妇女儿童医院健康教育资料设计

及制作印刷项目（二次）需求书

一、项目概况

根据我院健康教育业务发展需要，拟采购符合资格条件的供应商负责我院本批健康教育资料

设计及制作等工作。现进行市场调研会，欢迎具有相关资质的公司报名。

1.项目主要内容

项目名称 具体内容 项目预算

印制消除艾梅乙母婴传播宣传小册项目 见采购清单 3 万

（1）供应商必须具备独立完成本项目的能力，应对所有的清单内容进行报价，报价费用包括

设计、排版、制作印刷、相关人员支出、设备支出、税费、运送等服务过程中可预见和不可预见

的一切费用。

（2）确定成交供应商后不允许分包、转包。

二、采购内容及技术要求

（一）采购清单

（二）相关要求

1．容差准则：误差≤±1mm。

2．成品制作边缘整洁、坚实、无颜料堆积或浸渍，表面均匀无瑕疵，较强耐光性。

3．供应商应为采购议价会议中所涉及的问题保密，不得将参加此次议价的事实进行商业性宣

传。

4．供应商应确保此次提交的一切文件，无论是原件还是复印件均为准确、真实、有效、完整

的，绝无任何虚假、伪造或者夸大，如有违法、违规、弄虚作假行为，一经发现所造成的损失、

不良后果及法律责任，一律由供应商承担。

5．供应商应保证服务项目免受第三方提出侵犯其专利权、商标权或其他知识产权起诉。如果

发生此类纠纷，所有责任及费用有供应商承担。

6．根据采购人的需求提供存档资料。

名称 技术要求 印刷量

有爱有未来——预防艾滋病、梅毒和乙肝

母婴传播生育健康宝宝（2021 年版）

190*135mm 24 版面

110g 纸 双面彩印设计

排版

3.0 万张

（叁万张）
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7．供货时间为：正式定稿后十五个工作日内交付。

8．按照甲方要求，配送至全区15家助产机构、10家社区卫生服务中心、区疾控中心和区慢

病中心。

9．成交供应商获得采购人的本项目服务资格，按其报价文件承诺以及项目需求要求的服务

标准进行服务和验收。

三、服务要求

1.成交供应商须安排固定的业务员专责采购人的业务、委派固定的运送人员负责运送工作，

如须更换相关人员，须提前知会采购人并征得采购人同意。

2.成交供应商应负责在项目验收时将产品的全部有关说明书等文档汇集成册交付采购人。制

作内容由采购人提供，中标人负责排版设计制作，并将最终版本（CDR 和 JPG 文件）无偿交付采

购人。

3.成交供应商应与采购人商议制定出产品颜色的标准上限和下限，成品色差应在该上下限范

围内，否则视为不合格。

4.货物至采购人指定的使用现场的包装、保险及发运等环节和费用均由供应商负责，直至项

目安装、验收完毕。

5.成交供应商须按照采购人指定的规格、数量等要求在规定时间内将货物送到指定地点并安

装，调试到最佳状态，达到验收标准。供应商供货不符合采购文件、报价文件、合同双方协商内

容的，采购人有权立即拒收，退货后供应商须在采购人指定时间内完成补充或更换。

6.采购人按国家和相关行业的有关规定、规范进行验收。对使用不合格材料造成的经济损失

由供应商自行承担。

7.成交供应商未能按照采购人规定交货时间交货、提供服务，从逾期之日起扣除 2%合同总金

额/天；逾期 5 天或以上，采购人有权终止合同，对采购人造成的经济损失及法律问题由成交供应

商负责，采购人不须向成交供应商支付任何费用。

8.如成交供应商没有响应所有要求或提供不合格货物，采购人将对成交供应商采取以下处罚

措施：第一次，警告提醒；第二次，扣除 2%合同总金额；第三次，扣除 10%合同总金额；第四次，

将视为违反合同并解除合同。

9.应对小册子的制作发行方式、计划严格保密；设计人员应自觉保护甲方提供的一切用于排

版印刷的电子文档，不得擅自提供给任何第三方作任何用途；乙方为甲方本项目制作的设计，其

著作权属于甲方；乙方保证服务项目免受第三方提出侵犯其专利权、商标权或其他知识产权起诉。

如果发生此类纠纷，所有责任及费用由乙方承担。

四、样品要求

★参与调研评审时，按下列样品清单提供样品：
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样品 样品种类 样品份数

符合采购清单的技术要求

（可以是公司原有产品）
至少一种 一式 3 份

评审结果产生后，成交供应商的样品将封存于采购人处，作为日后货物验收的依据，未中选

的供应商样品将于评选结束后退还。

五、其它要求

出现下列情形之一的，本项目合同终止：

（1）本项目顺利完成。

（2）在本合同服务期内，因不可抗力的情形导致本合同无法继续履行的，而由此导致毁损并

造成的损失双方互不承担责任。

（3）经双方协商一致解除本项目合同的。

六、参考评分标准

评分内容 评分

商务部分 公司实力、业绩等 10

技术部分

服务方案可行性、科学性、合理性等 10

响应时间 10

售后承诺 10

样品评分 对所提供样品的质量、符合性等进行综合评比。 30

价格部分 30


